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El objetivo principal fue mantener a todas las iglesias 
informadas sobre actividades, eventos y novedades 
relevantes, asegurando que la información llegara de 
manera oportuna y efectiva.

Estrategia de contenidos
La estrategia de contenidos se planificó de forma mensual, 
incluyendo temas relevantes, fechas importantes y cualquier anuncio 
que fuera de interés para las comunidades.

Uso de Plataformas 
Las redes sociales específicas utilizadas fueron Instagram, Facebook, 
y Youtube, cómo cada plataforma se adaptó para maximizar el 
alcance y la interacción con las iglesias. 

Evaluación de Resultados
El impacto de estas comunicaciones se midió, ya sea a través de 
métricas de interacción, comentarios recibidos o la participación en 
eventos promovidos.
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Una buena comunicación institucional o para 
campañas especiales facilita la conexión clara 
y efectiva con la comunidad, lo que es esencial 
para que las personas comprendan las acciones 
y decisiones de la institución.

Los videos institucionales han sido una herramienta valiosa 
para comunicar la esencia de nuestro mensaje, conectar con la 
audiencia y promover nuestros objetivos de manera efectiva.
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Poco a poco vamos modificando las Marcas 
Gráficas de las organizaciones de la obra y 
cuando las personas vean la nueva identificación 
visual de cada institución, podrán asociarlo 
inmediatamente con los valores que se buscan 
representar.
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